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11 Tipps 
f ür  den Umgang
mit einem Grafiker

  1. �Sie wissen, was Sie  von einem Graf iker  wol len (Endprodukt  und/oder  eine P roblem­
lösung).

  2. �Sie sind sich im Klaren darüber, was  Sie  er reichen wol len und was Ihnen der  Graf iker 
herste l len sol l .

  3. �Sie haben sich einen Kostenrahmen gesetzt, der  rea l ist isch ist  (Kosten-Nutzen-
A nalyse).  P rofessionel le  und g ute  A rbeit  hat  ihren P reis!  Denn niemand arbeitet  f ür 
Erdnüsschen!

  4. �Sie formulieren (am besten schr i f t l ich) die  P unkte 1  bis  3  (Br ief ing).
– Sie kennen bereits einen Grafiker, übergeben ihm das Br ief ing und lassen sich 
e inen Kostenvoranschlag (Of fer te,  auch schr i f t l ich) auf ste l len. 
– Sie kennen keinen Grafiker oder  sind sich über  die  Q ualit äten Ihres  Graf ikers  nicht 
mehr sicher :  Rufen Sie  mich an 041 612 09 74,  oder  schreiben/mailen Sie  mir!

  5. �Ein seriöser Grafiker s te l lt  Ihnen zum Br ief ing v ie le  intel l igente  Fragen (am besten 
t ref fen Sie  den Graf iker  und sehen ihm in die  Augen .. .).

  6. �Termine werden jetzt  f ix ier t :
–  Of fer te 
–  event uel l  er ste  Sk izzen 
– Ent w ur f 
–  def init iver  Ent w ur f 
–  Ausf ühr ung 
– L iefer ung

  7. �Lassen Sie sich möglichst feste Preise offerieren, n icht  nach Auf wand (ausser  Sie 
kennen den Graf iker  sehr  g ut).  In der  Of fer te  sol l  zum P rojekt  auch det ai l l ier t  stehen, 
was Sie  f ür  Ihr  Geld bekommen.  
Regeln Sie  das  Nutzungsrecht  (Zweck,  Einsatz,  Umf ang,  zeit l icher/geog raf ischer 
Nutzen) möglichst  vorher!  Siehe auch SGD-Geschäf t sbeding ungen.

  8. �Sie sind begeistert von der Offerte bzw. vom Grafiker und er tei len ihm mit  g utem 
Gew issen den Auf t rag (am besten auch schr i f t l ich).

  9. �Der Grafiker stellt Ihnen den Entwurf vor (ser iöse,  kompetente  Graf iker  zeigen 
Ihnen nur die  letzte  erarbeitete,  beste  L ösung ohne die  diversen Pseudovar ianten!). 
Beur tei len Sie  den Ent w ur f  objekt iv  (nicht  subjekt iv).  Ste l len Sie  fest,  ob der  Graf iker  mit 
dem Ent w ur f  Ihren bereit s  for mulier ten Bedür f nissen gerecht  w ird.

10. �Lassen Sie den Grafiker die Produktion überwachen. Ser iöse  und kompetente 
Graf iker  können das  meistens besser  a ls  Sie!  (Sie  bezahlen schliessl ich auch daf ür.)

11. �Bezahlen Sie die Rechnungen pünktlich (man f reut  s ich schliessl ich über  eine g ute 
A rbeit  und «belohnt » seine L ieferanten mit  sofor t iger  Begleichung der  Rechnungen).

Nebenbei: B auen Sie  zum Graf iker  ein Ver t rauensverhält nis  auf !  Es  i st  ja  manchmal auch 
sehr  int im,  was Sie  diesem über  Ihren Bet r ieb bekanntgeben.  Versuchen Sie  eine lang f r ist ige 
Par t nerschaf t  aufzubauen.  Und lassen Sie  den Graf iker  in Ruhe arbeiten.  A kzept ieren Sie 
ihn a ls  Fachperson!  (Schliessl ich sagen Sie  ja  dem Schreiner  auch nicht,  w ie  er  den Tisch zu 
verschrauben hat  . . .)
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